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Paikallisuuden ja hyperpaikallisuuden merkitys suomalaisessa

mediamaisemassa

Johdanto

Esseeni kasittelee paikallisuutta ja hyperpaikallisuutta journalismissa. [lmié on mielestani
mielenkiintoinen, koska vaikka paikallisuus on tietyssa mielessa ollut aina tirkea osa

maakunta- ja paikallislehtid, vaikuttaa sen rooli korostuneen varsinkin maakuntalehdissa.

Havaitsin itse paikallisuuden tiarkeyden ollessani toimitusharjoittelussa maakuntalehdessa,
Paijat-Hameen Eteld-Suomen Sanomissa viime kesana. Juttuideoiden toteutuminen riippui
usein siitd, onko juttuun mahdollista saada paikallista haastateltavaa tai ndkékulmaa. Vaikka
aihe sindllaan koskisi my0s paikallisia ihmisia, saattoi juttu tyssata seindan, kun paikallista ei
juttuun 16ytynyt. Myos verkkotoimittajan vuoroja tehdessani huomasin, etta paikallisuutta
haluttiin aina korostaa otsikoissa, ja ne jutut myos vetivat usein parhaiten. Lehti vaihtoi
juttuja myo6s muiden maakuntalehtien kanssa, ja heti, kun jutuissa puhuttiin jyvaskylaldisesta
tai joensuulaisesta haastateltavasta, ilmestyi kommentteihin valitusta siit4, etta eiko juttuja
saa tehtya enaa paikallisella tasolla. Usein vaihtojutut "paikallistettiin”, eli etsittiin takaldinen

haastateltava varsinkin kuvitukseen.

Esseen alussa pohdin paikallisuuden ja hyperpaikallisuuden maaritelmia ja niiden
ominaispiirteitd. Tarkastelen kolmen teemahaastattelun pohjalta, miten suomalaisten
maakuntalehtien toimittajat suhtautuvat paikallisuuteen ja sen ristiriitaan, etta toisaalta
juttujen tekemista keskitetadn yhteistoimituksille, kuten Lannen Medialle ja
Uutissuomalaiselle, mutta juttuja myo6s vaihdetaan lehtien kesken, jolloin padosassa ei ole
paikallinen henkil6. Kuitenkin maakuntalehtien vahvuus nahdaan juuri paikallisuudessa.
Lopuksi pohdin hyperpaikallisuuden asemaa nykyisessa mediamaisemassa ja sitd, miten

juurtunutta paikallisuutta voisi hy6dyntaa medioissa.



Paikallisuus

Korhonen ym. (2014) tutkivat artikkelissaan "Juurtunut paikallisuus - Paikallisuus,
paikallislehdisto ja yhteinen arvo” paikallisuuden ja erityisesti juurtuneen paikallisuuden

hy6dyntamista paikallislehden toiminnassa. Tutkimuksessa paikallisuus maaritelldan ndin:

"Paikallisuus on vuorovaikutusta, jonka mahdollistaa yhteinen kulttuuri ja
fyysinen laheisyys tietylla alueella. Paikallisuus on toiminnallista, eli sitd voidaan
muokata ja rakentaa toisenlaiseksi tai se voidaan pyrkia sailyttamaan.
Paikallisuus on kokemuksellista ja toisaalta myds kiinnittynyt sosiaaliseen

ymparistoon. (Nieminen 2014). "

Artikkelissa todetaan, etta paikallisuus on muuttunut viime vuosikymmenten aikana. Tahan
on vaikuttanut merkittavasti globalisaatio. Enda kaikki ei tapahdukaan ihmisen
elinympdriston piirissa, vaan esimerkiksi pienenkin alueen asukkaisiin vaikuttavia paatoksia
voidaan tehda EU-tasolla tai jopa vield globaalimmalla tasolla. Kaukana olevat tapahtumat
tulevat netin kautta lahemmaksi, ja liikkuminen ja yhteydenpito ympéari maailman on

lisdantynyt. (Korhonen ym. 2014)

Median paikallisuus koetaankin tarkeaksi tekijaksi siksi, ettd "paikka yhdistda usein --
erilaisista sosiaalisista, kulttuurisista ja taloudellisista taustoista tulevia ihmisida”. (Korhonen
ym. 2014). Sosiaalisessa mediassa viestimme usein vain oman sosiaalisen kuplamme kautta,

joten paikallisella medialla voi olla tarkea rooli ndiden kuplien tuomisessa yhteen.

Lehtien paikallisuus on myos tarkea tekija asukkaiden alueellisen identiteetin ja
aluetietoisuuden muokkaamisessa. Anu-Elina Ervasti kirjoittaa pro gradu -tydssaan
"Paikallisuutta vai ldheisyyttda? Nuorten aikuisten Satakunnan Kansan lukijoiden alueelliset
identiteetit ja maakuntalehtisuhde” (2013), ettd alueelliset lehdet luovat yhteista identiteettia
ja aluehenked, minka avulla hahmotetaan myo6s suhdetta "muihin”. Tama nakyy nykypaivana
esimerkiksi Aamulehden jutuissa, joissa korostetaan Tampereen ja Pirkanmaan
erinomaisuutta. Esimerkiksi 22.6.2015, siis jo ennen kuin ratikasta oli tehty virallista
paatosta, Aamulehden jutussa, joka oli otsikoitu "Tampereelle tulee maan modernein ratikka”

kerrotaan ratikan tarjouskilpailun voittajasta ja juttu alkaa sanoilla "Terveisia Helsinkiin.



Tampereelle on tulossa ratikka, jollaista ei siellipain ole nahty”. Esimerkiksi Paijat-Hameen
maakuntalehti Eteld-Suomen Sanomissa paakirjoituksissa vedottiin usein, ettei Lahden
aluetta saa jattda Helsingin varjoon. Pohjois-Suomen lehdissa taas “muu” on Eteld-Suomi,
jossa esimerkiksi paatokset palveluiden keskittdmisesta tehdaan ja unohdetaan pohjoisen

pitkat valimatkat.

Hyperpaikallisuus

Paikallisuuden vield rajatumpi muoto on varsinkin viime vuosikymmenen aikana lisdantynyt
hyperpaikallisuus. Kasitteelle ei ole ollut kovinkaan selkeitd maaritelmia, mutta Metzgar,
Kurpius ja Rowley (2011) ehdottavat, ettd hyperpaikalliset mediat "are geographically-based,
community-oriented, original-news-reporting organizations indigenous to the web and
intended to fill perceived gaps in coverage of an issue or region and to promote civic

engagement”.

Suomessa tallaiseen maaritelmaan sopivia hyperpaikallisia medioita ei ole viela kovinkaan
paljon, mutta 2010-luvulla kiinnostus niitd kohtaan on selvasti kasvanut. Esimerkiksi Tuomas
MacGilleon tutkii pro gradu -tydssdan "Paikallisjournalismin uusi aalto. 2010-luvulla
syntyneiden paikallisten verkkojulkaisujen mediakonseptit” (2016) paikallismedioita

Kaupunni, Reunamedia, Uusi Inari ja Torikokous.

Syitd hyperpaikallisuuden lisdantymiselle on lukuisia samoja kuin paikallisuudelle.
Globalisaatio on lisdnnyt monikansallisuutta ja laajentanut toiminta-alueita, mutta se on myds
aiheuttanut vastareaktiona paikallisuuden lisddantymisen. Toisaalta ihmiset ovat
kiinnostuneita yha maailmanlaajuisemmista asioista, mutta samalla halutaan olla mukana

oman paikallisyhteisén menossa.

Eniten hyperpaikallisuuden muodostumiseen on kuitenkin vaikuttanut median murros ja
perinteisen median talousvaikeudet (Williams ym. 2015, MacGilleon 2016).
Henkilostovdahennykset ja tydmadran lisddntyminen on ainakin Isossa-Britanniassa
aiheuttaneet sit4, ettd isot paikalliset mediat luottavat virallisiin lahteisiin ja
markkinointiviesteihin. Tama aiheuttaa sitd, ettd paikallisuus vahenee, kun taloissa ei tehda

endd niin paljon omaa tiedonhankintaa eika asiaa tutkita yhta monesta eri nakékulmista kuin



aiemmin (Williams ym. 2015). Tama on luonut tyhjion paikalliselle sisalldlle, jota

hyperpaikalliset mediat nyt tayttavat (MacGilleon 2016).

Paikallisen sisdllon puute nahdaan erityisesti edustavan demokratian ongelmana. Edustava
demokratia mahdollistaa hyvan hallinnon parhaiten silloin, kun kansalaisten paatéksenteko
perustuu tarkalle ja luotettavalle tiedolle. Franklinin mukaan paikallisten uutisten arvo onkin
siing, ettd ne tarjoavat kannanottoja paikallisiin asioita, haastavat eliittia ja mahdollistavat

mielipiteiden jakamisen julkisella foorumilla. (Williams ym. 2015).

MacGilleon toteaa pro gradu -tydssaan, ettd Suomessa hyperpaikalliset mediat eivat
oikeastaan Kkilpaile perinteisen median kanssa, vaan ne pyrkivit tuottamaan erilaista
paikallisiin asioihin keskittyvaa sisaltoa. Gradua varten tehdyt teemahaastattelut aiemmin
mainittujen medioiden tekijoille osoittavat, ettd taloudellisesti kilpailua ei ole, mutta
esimerkiksi nuorista aikuisista mediakuluttajina kilpaillaan. Yksikddn medioista ei ollut
maksanut tekijoilleen palkkioita haastattelujen tapahtuessa. Myds Williams ym. mainitsevat
artikkelissaan, ettd yhteista hyperpaikallisille yhteisforientoituneille medioille on se, ettd ne

kamppailevat rahoituksen kanssa.

Miten mediat suhtautuvat paikallisuuteen ja sen muutokseen?

Paikallisuuden muutos ei ole jadnyt toimituksissakaan huomaamatta. Varsinkin Isossa-
Britanniassa paikallisten uutisten niivettyminen on saanut jopa yleisradioyhtiéo BBC:n
heradmaan. The Guardian uutisoi, etta yhtio kertoi toukokuussa 2016 palkkaavansa 150
paikallista toimittajaa eri puolille Britanniaa. Syyksi ilmoitettiin tarve tayttaa paikallisen
demokratian aukkoa, joka on aiheutunut paikallislehtien vahentyessa ja pienentyessa, mika

myo0s on vahentdnyt paikallisista vallanpitajista ja palveluista uutisoimista.

Toimittajat tyoskentelevat vuoden 2017 alusta ldhtien paikallisissa uutistoimituksissa ja
keskittyvat erityisesti paikallisista toimijoista ja julkisista palveluista uutisoimiseen muun
muassa BBC:lle ja paikallisille medioille. Hanke maksaa yhtiélle 8 miljoonaa puntaa vuodessa,

ja siind hy6dynnetddn myo6s muun muassa datajournalismia ja videotuotantoa.



Suomessa vastaavanlaisia hankkeita ei viela toistaiseksi ole ndhty, ja Yle Uutisten
aluetoimitukset pitdavat osaltaan huolta paikallisuutisoinnista ainakin isoissa kaupungeissa
padkaupunkiseudun ulkopuolella. Mielenkiintoisimmassa asemassa tdna paivana ovat
mielestdni maakuntalehdet, silld ne pyrkivat selvasti tasapainoilemaan valtakunnallisen ja
paikallisen uutisoinnin valilla. Valitsin teemahaastatteluista Satakunnan Kansan, Savon
Sanomien ja Eteld-Suomen Sanomien toimittajien haastattelut, joissa kaikissa pohdittiin

paikallisuuden merkitysta lehdelle.

Tasapainoilusta paikallisen ja valtakunnallisen uutisoinnin vililla kertoo esimerkiksi Savon
Sanomien toimittaja, joka totesi, ettd talossa mitataan ja vaaditaan aiempaa enemman
nykyaan valtakunnallisia lapimenoja, eli siteerauksia muissa lehdissa ja STT:1la. "Mina luulen
et se on vahdn meiddn omaa tallaista ammatillista kikkailua ja kilpailua enemman kun etta

lukijat sita tuijottaisivat oikeasti”, toimittaja pohtii ldpimenoja.

Satakunnan Kansan ja Savon Sanomien toimittajat totesivat, ettd sanomalehdet ovat
samankaltaistuneet, kun juttujen vaihtaminen esimerkiksi konsernin sisalla on lisdantynyt.
Samankaltaistuminen ja juttujen vaihto saivat myos kritiikkid. Savon Sanomien toimittaja
uskoi, etta lukijat ovat turtuneet samankaltaiseen sisdltoon ja rupeavat vaatimaan
persoonallisempaa ja aidosti paikallista otetta, minka toimittaja naki positiivisena

kehityksena.

Juttujen vaihtaminen on mielestdni mielenkiintoista muutosta, koska se toisaalta mahdollistaa
erikoistumisen ja erilaisten juttujen tekemisen, mutta se myds vaikuttaa suoraan
paikallisuuteen. Esimerkiksi Eteld-Suomen Sanomilla ulkomaan uutissivut tulevat suoraan
Keskisuomalaiselta, eika ESS:11a ole lainkaan ulkomaan uutisia tekevia toimittajia. Juttuja
vaihdetaan varsinkin teemasivujen osalta runsaasti Karjalaisen, Savon Sanomien ja
Keskisuomalaisen kanssa. Juttujen vaihdon ongelma kiteytyy padasiassa paikallisuuteen.
Satakunnan Kansan toimittaja toteaa, etta vaihdon myo6ta juttuja tulee paljon levikkialueen

ulkopuolelta. Kritiikkia tata kohtaan on tullut niin talon sisdlta kuin lukijoilta.

Juuri juttuvaihdon takia Savon Sanomien ja Satakunnan Kansan toimittajat uskovat, etta
paikallisuudelle on vield kysyntda jatkossa ja sita tulisi syventad. Paikallisuuden

heikkeneminen nahtiin huolestuttavana asiana, mista pitdisi pitda tiukemmin kiinni. Etela-



Suomen Sanomien toimittaja toteaa haastattelussa, ettd paikallisuus on maakuntalehden
tarkein arvo. Ennen kaikkea paikallisuus ndhdaan selviytymiskeinona median murroksessa.
"Ilman paikallisuutta me ei, Etela-Suomen Sanomien verkkosivut ei kauaa pysy pystyssa”,
toteaa ESS:n toimittaja. Kyse ei siis ole vain ymparipyoredsta arvosta, joka nakyy lahinna
juhlapuheissa, vaan aito tapa, jolla kaikki maakuntalehdessa tulisi tehda. Savon Sanomien
toimittaja kaipaa kuitenkin uusia tapoja paikallisuuden tekemiseen ja peradankuuluttaa

taydennyskoulutusta toimittajille.

Satakunnan Kansan haastateltu toimittaja pohti my®ds, ettd paikallisuus maakuntalehdessa on
rajoitettu isoimpiin ja lahinna lehden keskusta oleviin kuntiin. “Noi sivukunnat jaa vihan
pienemmalle huomiolle, kun ei kerta kaikkiaan ole aikaa tai mahdollisuutta ldhettaa ketaan
sinne. Eika tavallaan ole kenenkaan vastuulla seurata aluetta”, pohti SK:n toimittaja
maakunnan reunalla olevien kuntien tilannetta. Ongelmana on toimittajan mukaan se, ettei
resursseja tiettyyn alueeseen erikoistumiseen enaa ole, jolloin seuraaminen jaa satunnaisten
ihmisten vastuulle, eika kyeta siksi hahmottamaan, mika tapahtuma esimerkiksi

kunnallispolitiikassa on merkittava asia.

Myds toimittajan ja kuvaajan irrottaminen sivukuntien juttukeikoille on ajallisesti ja
resurssien takia hankalaa. Tunnistan saman ongelman viime kesalta Etela-Suomen Sanomista.
Juttukeikoille ei lahdetty puolen tunnin ajomatkan padhan helpolla. Toisaalta ongelma
sivukuntien unohtamisesta oli huomattu, ja asiaan pyrittiin vaikuttamaan kesén ajan

pyorineelld juttusarjalla, jossa vierailtiin kaikissa maakunnan kunnissa.

Miten hyperpaikallisuus istuu median murrokseen?

“-- harmittaa valilla, et miten isot mediatalot ei valttdmatta sita paikallisjournalismia tee
kovinkaan hyvin, et se on vdhan sellaista niinku byrokraattista, ettei se oo lahella niita
lukijoita eika ldhella niitd ihmisia joista kirjoitetaan”, kuvailee yksi MacGilleonin pro gradu -

tyohon haastatelluista hyperpaikallisen median perustajista.

Suurin osa tutkituista kohteista, eli Kaupunni, Torikokous ja Reunamedia sijoittuvat kaikki

suuriin yliopistokaupunkeihin: Ouluun, Jyvaskylaan ja Tampereelle. Uusi Inari oli ainoa, joka



toimi pienelld paikkakunnalla, vaikka Inarin mediamaisema oli suhteellisen laaja. (MacGilleon

2016).

Toisaalta voisi kuvitella, etta juuri pienten, maakuntien reunoilla olevissa kunnissa olisi
mahdollisuuksia uusille hyperpaikallisille medioille. Monissa on yleensa omat vahvat
paikallislehtensad, varsinkin, jos maakuntalehden sisalté on laihaa oman kunnan alueelta.
Paikallislehdetkin eldvat kuitenkin vaihtelevaa aikaa. Osa kukoistaa, mutta osan levikki

laskee, vaikkakaan ei yhta reilusti kuin paivalehtien (Ojajarvi 2014).

Positiivisena poikkeuksena on Yla-Karjala, joka ilmestyy Pohjois-Karjalan Nurmeksessa.
Journalisti-lehdessa vuoden 2015 alussa julkaistussa jutussa kerrotaan, ettd vuonna 2012 Yla-
Karjala sdilytti levikkinsa parhaiten koko maassa. Vuonna 2010 levikki jopa kasvoi, vaikka
Nurmes on muuttotappioaluetta. Erikoisinta on, etta lehtea julkaistaan vain painettuna.

(Journalisti 1/2015).

Yla-Karjala teki kesalla 2014 tutkimuksen levikkialueen peruskoulun yhdeksasluokkalaisten
mediatottumuksista, jossa selvisi, etta tytoistd 62 ja pojista 73 prosenttia luki paikallislehtea.
Maakuntalehdet voivat vain haaveilla samankaltaisista luvuista, silla niiden luvut ovat tytdissa
14 ja pojissa 22 prosenttia. Yld-Karjalan tilanne on helppo kilpailijoiden kannalta:
Paatoimittaja Anu Saarelaisen mukaan lehden kanssa kilpailee vain puskaradio. (Journalisti
1/2015). Aidosti paikallisissa ja l1dhelld ihmista olevissa jutuissa voisi siis olla ainesta nuorten

tavoittamisessa, mikd on monien suomalaisten medioiden paanvaiva.

Korhonen ym. (2014) nédkevat, etta paikallisuutta hyddyntavien medioiden tarkein rooli on
juurtuneessa paikallisuudessa, joka on “enemman kuin pelkka toiminnalle annettu leima tai
toiminta-alue. Paikallisuus on juurtunutta, kun toimintamallit lahtevat liikkeelle
paikallisyhteison tarpeista ja vastaavat niihin tavalla, jota ei voida paikallisyhteison
ulkopuolelta kopioida”. Tahan juurtuneeseen paikallisuuteen lehtien tulisikin panostaa, jotta
paikallisuus voisi tuottaa arvoa yhteiskunnallisesti ratkomalla sen ongelmia ja tarpeita ja
samalla taloudellisesti lehdelle. Tata Korhonen ym. (2014) kutsuvat yhteiseksi arvoksi.
Tavoitteena ei siis ole maksimoida tuottoja lyhyella aikavalilld, vaan pyrkia pitkaan
kumppanuussuhteeseen yhteiskunnan kanssa. Samalla mediat voivat osoittaa, etta

paikallisilla uutisilla on merkitystd, ja ndin tukea median tavoittavuutta ja levikkia.



Kdytannossa Korhonen ym. (2014) esittelevat kolme tapaa, miten paikallislehdet voivat
liiketoiminnassa kayttaa juurtunutta paikallisuutta. Ensinnakin, paikallista
toimintaympdaristda ja sen toimijoita kohtaan olisi hyva osoittaa empatiakykya esimerkiksi
lisddmalla avoimuutta ja lapindkyvyytta. Toiseksi, paikallislehden tulisi olla aktiivinen toimija,
joka pyrkii yhteisty6hon eikd "kentan reunoilta huuteleva tuomari”. Kolmanneksi, hyvalla
paikallistuntemuksella voi mahdollistaa yhteistyota esimerkiksi tuomalla yhteen toimijoita,

jotka eivdt muuten valttimatta huomaisi yhteistydn mahdollisuuksia.

Juurtuneen paikallisuuden kdytannon esimerkkeja ovat esimerkiksi ilmoitusliitteet, joita
toteutetaan yhdessa paikallisten yhteisojen ja yritysten kanssa. Paikallismedia voi tehda
yhteistyota esimerkiksi alueen koulujen ja korkeakoulujen kanssa. Median uusien tuotteiden
kehitykseen voidaan ottaa mukaan paikallinen yhteiso tai esimerkiksi lukijat, kuten

Aamulehti tehdessaan tabloidiuudistusta. (Korhonen ym. 2014).

Lopuksi

Paikallisuus on selvasti yha tarkea arvo maakuntalehdille, vaikka juttuvaihto on muuttanut
lehden sisadllon tuottamisen tapoja. Paikallisuuden muutoksessa mediat voisivat ammentaa
hyperpaikallisten medioiden ajatuksista ja toimintatavoista sekd hyédyntaa juurtuneen

paikallisuuden kaytantoja.

On mielenkiintoista ndhda, mihin suuntaan tulevaisuudessa hyperpaikalliset mediat lahtevat
ja kasvaako niiden maar4, jos perinteisten medioiden ahdinko jatkuu. MacGilleonin pro gradu
—-ty6hon haastatelluista medioiden perustajista suurin osa oli nuoria toimittajia tai
toimittajaopiskelijoita, joille alan tulevaisuus nayttaytyy epavarmana. Yhdysvalloissa osa
hyperpaikallisten medioiden perustajista oli perinteisista medioista potkut yt-neuvotteluissa
saaneita toimittajia (Metzgar ym. 2011). Ratkaisematta on kuitenkin yha se, miten

hyperpaikallisia medioita rahoitetaan niin, ettd ne voisivat aidosti tarjota elannon tekijdilleen.
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